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Estudio del comportamiento del consumidor

Resumen:
- Conocido por 57% de los consumidores, solo el 18% lo compra.
- Drivers: calidad, sabor, origen y recolección tradicional.
- Barreras: precio, baja visibilidad en tienda y desconocimiento marcas.
- 9 de cada 10 muestran intención de comprar tras conocer el concepto.

Conclusión -> Gran potencial de crecimiento
- Visibilidad en el punto de venta.
- Promociones atractivas para reducir la barrera del precio.
- Información clara sobre origen y comercio justo.
- Notoriedad/pedagogía para comunicar su valor diferencial.



Landing
consumidor

Crear un olivar

Recolección de aceituna Lista con la recolección 
de aceituna



App Blockchain Trazabilidad de la botella 
que vas a comprar



Plataforma de formación https://aovetradicional.es/

Pestaña de formación

26 módulos formativos

https://aovetradicional.es/


Difusión
-Página web: http://aovetradicional.es/
-Redes Sociales

- X
- Facebook
- Instagram

-Jornadas
-Inserciones en radio
-Vídeos

http://aovetradicional.es/
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