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consumo
alimentario en
Espana

Informe anual del consumo
alimentario en Espafia 2024

= =

Desde 1987, Desde el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion, se
lleva monitorizando el consumo de los
espanoles dentro del hogar y fuera del
hogar a través de los paneles de

consumao.

Ademas, desde 2014 se monitoriza el
desperdicio alimentario en los hogares,
y desde 2020 el desperdicio alimentario

en el consumo extradomeéstico.
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Panel de consumo alimentario en hogares Panel de uso de alimentos (en hogares)
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Los productos tradicionales de |la dieta mediterranea van perdiendo relevancia en los
ultimos anos, con la excepcion de las legumbres
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CONSUMO PATATA HOGARES

Las patatas representan un 4,51 % del total de alimentos adquiridos para el hogar en
Espafa, lo que equivale a un consumo per capita de 25,79 kilos por persona, lo que
dato supone un descenso del 2,9 % respecto a 2023.

En cuanto a gasto, las patatas abarcan un 1,94 % del presupuesto de los hogares
destinado a alimentacion doméstica y el gasto per capita asciende a 34,62 € anuales,
mostrando un aumento del 2,8 % respecto al afo anterior.

Por tipo de Patatas®, las patatas frescas contintan siendo las mas compradas por los
hogares espanoles y representan el 68,3 % del volumen total, si bien se aprecia un
retroceso en su demanda frente al aflo 2023 (3,5 %). En términos de valor, también
lideran la categoria con un 62,9 % del total y registran un aumento del 4,4 % en
facturacion.

Las patatas procesadas ocupan el segundo lugar en la categoria, con un 27,1 % del
volumen total y un 29,8 % del valor del mercado. Este segmento, ademas, incrementa
su relevancia en las cestas de los hogares espanoles, pues crece un 1,3 % en volumen,
lo que se traduce en un aumento de facturacion del 1,1 %.

En tercer lugar, las patatas congeladas representan el 4,7 % del volumen total. Este
segmento registra un aumento significativo del 10,0 % en volumen frente al afno
anterior y su participacion en valor asciende al 7,3 %, impulsada por un notable
incremento del 16,1 % en facturacion durante 2024
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CONSUMO PATATA FUERA DE HOGARES

En el aho 2024 se consumieron fuera del hogar 189,95 millones de patatas. En comparacion con
el afo 2023, se ha consumido un 3,4 % mas (6,18 millones de mas).

El consumo per capita fue de 5,35 kg por persona en el ano 2024, un 1,9 % de incremento,

Por regiones, el mayor consumo per capita lo encontramos en la Area Metropolitanas de Madrid
Andalucia Norte centro (Cantabria, Palencia, Burgos, La Rioja, Alava, Navarra, Vizcaya y
Guipuzcoa.), conel 7,42, 5,65y 5,32 kg/persona/ano. El consumo per capita mas bajo se
encuentra en Area Metropolitana de Barcelona 4,43 kg/persona/afio.

Por edades, los mayores consumidores de patatas en 2024 fuera del hogar son los individuos
mayores de 50 a 59 afios (7,15 kg/ por persona y afio), seguidos de los individuos mayores de 65
anos (6,60 kg), ambos muy por encima del consumo per capita nacional, 5,35 kg por persona y
ano. La poblacidn mas joven, de 15 a 19 afos, tiene un consumo per capita inferior 2,19
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MENCIONES AL ORIGEN

El etiquetado de origen de los alimentos persigue los siguientes objetivos:

> Armonizar a nivel de la UE la indicacion del origen de los alimentos, a fin de que no se
produzcan distorsiones en los intercambios dentro del mercado interior ante diferentes niveles
de exigencia en cuanto a la indicacion del origen.

> Satisfacer la demanda creciente de los consumidores para conocer el origen de los alimentos.

> Mejorar la forma en la que se presenta la informacion sobre el origen, de manera que el
consumidor tenga una informacion precisa sobre el origen y al nivel geografico adecuado: UE,
nacional, regional o local.

> El etiquetado de origen permite a los consumidores tomar decisiones con pleno conocimiento
de causa y de acuerdo con sus expectativas, asi como proporcionarles una mayor informacion
sobre los estandares de produccidn de los alimentos que consumen.

> Teniendo en cuenta tanto las dificultades para cumplir con los requisitos que impone el articulo
39 del Reglamento 1169/2011, necesarios para aprobar una norma nacional sobre la indicacion
de origen, como también la necesidad de garantizar el correcto funcionamiento del mercado
unico, defendemos la necesidad de que esta normativa esté armonizada a nivel de la UE.
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> El Reglamento 1169/2011 en su articulo 39, establece que los Estados miembros podran
introducir medidas sobre la indicacion obligatoria del pais de origen o del lugar de procedencia
de los alimentos, solo en caso de que se haya demostrado la existencia de una relacidon entre
determinadas cualidades del alimento y su origen o procedencia.

> La ENA reconoce el etiquetado de origen como una medida esencial para garantizar informacion
veraz y sencilla al consumidor. Promueve un etiquetado mas claro que informe sobre el origen,
las propiedades nutricionales y la sostenibilidad de los alimentos, con el objetivo de destacar la
calidad y la competitividad de las producciones nacionales.

> La Vision Agricola y Alimentaria 2025 de la Comisidn, con la huella y el impacto de la ENA
presentada por el MAPA en 2025, prevé ampliar este régimen conforme a las particularidades de
cada sector.

> Espaina cuenta con normativa nacional que establece el etiquetado de origen en: Patata,
Esparrago en conserva, Carne de vacuno, Leche y leche como ingrediente de productos lacteos,
como medida temporal vigente hasta enero de 2027.

NORMA CALIDAD PATATA

> En Espafia esta vigente el RD 31/2009 por el que se aprueba la norma de calidad comercial para
las patatas de consumo en el mercado nacional.
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MENCIONES AL ORIGEN

Producto envasado (segun la NC):

> Origen del producto: debe indicarse obligatoriamente el pais de origen y, de forma facultativa, la
zona regional.

> Si el envase de venta contiene una mezcla de patatas de diferentes variedades de origenes
distintos, se indicaran cada uno de los paises de origen.

Producto a granel (segun la NC):

> El origen debera figurar en un documento que acompaiie a la mercancia, visible en el interior
del transporte o del envase.

> En |la venta al publico, los minoristas deberan exhibir un cartel claramente visible en el lugar de
venta con las indicaciones relativas al origen del producto, asegurando que la parte expuesta sea
representativa del lote completo.

Espafa defiende la necesidad de avanzar en la indicacidn del etiquetado de origen de los productos
agroalimentarios, como forma de proteger y valorizar nuestras producciones, asi como de
proporcionar al consumidor la maxima informacion y transparencia.
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VISION: CREAR UNA MARCA PAIS ASOCIADA A LOS ALIMENTOS, BEBIDAS
Y GASTRONOMIA DE CALIDAD

ESPANA ES UNA + CON UN GRAN

POTENCIA VALOR DE SUS
ALIMENTARIA ALIMENTOS
Concienciar del valor
Valores: de los alimentos y
diversidad, prevenir el desperdicio
transparencia,
excelencia, Sentimientos que

sostenibilidad gueremos provocar:

Orgullo, Confianza,
Seguridad, Satisfaccion

El pais mas rico del mundo

NACIONAL INTERNACIONAL

#alimentosdespana #SpainFoodNation
== dlimentosdespaia



Nuestro sector agroalimentario

El sector agroalimentario espanol tiene un valor estratégico
innegable para la economia nacional

e econdmico por su aportacion al PIB nacional
* Principal actividad que se desarrolla en las zonas rurales

e proyeccion internacional con impacto directo en la
imagen y cultura de nuestro pais

Responsabilidad medioambiental, econdmica y social

==alimentosdespana



Nuestro sector agroalimentario

Espana es una Potencia Alimentaria
Nuestro Alimentos son parte de nuestro Patrimonio

Se caracteriza por su gran diversidad y por ofrecer productos de
gran calidad

Trabajo continuo que incrementa el valor y el reconocimiento
de la labor de los productores
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11. Impacto totalen VABY Emplec

En términos de Valor Afiadido Bmt? Impacto en VAB Impacto agregado de la gastronomia en Valor Anadido Bruto - VAB 2023 (millones de €)
(VAB), en 2023 el ecosistema asociado

a la gastronomia aport6 a la economia
espanola 211.126 millones de euros Ramas de actividad Agregado
de forma directa y 183.449 millones de 211 1 26 M€
euros de forma indirecta (considerando
su efecto tractor en industrias El 15% CQ)% Agricultura, ganaderia y pesca 37454 28516 65.969
auxiliares proveedoras de bienes y
servicios y actividades conexas). Por cunt"nucmn u"’BCIa "
tanto, de forma agregada, computando N
su aportacion directs e indirecta 'Eﬂ Industria de alimentacion y bebidas 31.403 20.169 60.572
al VAB, el ecosistema asociado a &
la gastronomia tuvo en 2023 una @
Eubiieiimoiniox b oy STE NS i Comercio de alimentacién y bebidas 51216 33.218 85.434
de euros a la economia espanols, o lo S
; - =0l
que es lo mismo, impacté en mas del 120/
27% del VAB nacional. - 0
Contribucionindirecta AT Hosteleria ol083  7is4s 162601
Total VAB ecosistema gastronomia 211.126 163.449 374.575
Total VAB economia espariola 1.367.656 1.367.656 1.367.656
Impacto (% economia) 16,4% 11.9% 274%

Fuente: endlisia de KPMG a pertir de informacion del INE (Contabilided nacionsl anusl de Espana: egregados por rama de activided:
Revision Estadiatica 2024 (SEC 2010); y Estadistica estructural de empresas). Impacto indirecto estimado & partir de Teblss
Input-Output (méa detalie en Anexo Metodolégico).

k; [l | © 2026 KPMG, S.A., sociedad enonima ezpafols y firme miembro de ls organcacion giobel de KPMG de frmes mismbro independientee afilisdas - L 2 .
4 & KPMG Internationsl Limited, sociedad ingleca limitada por gersntia. Todoz loz derechos recenvados. KPMG y #f logotipo de KPMG 20n mercas Gastronomia espanola: impacto y tendencias de un ecosistema clave para la economia 6
registradss de KPMG Intemstional Limited, sociedad inglesa limitads por garantis.
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1.3. Dimension empresarial

De forma directa, casi 760.000 empresas (personas juridicas o fisicas) operan en alguno de los
eslabones de actividad asociados a la gastronomia (sectores primario, secundario y terciario), lo que

stas empresas tienen una elevada presencia en el territorio nacional, rural, industrial y urbano, como muestra el
hecho de que en Espania hay méas de 900.000 explotaciones agranas (con una superficie agricola utilizada de 23,9

supone mas del 20% del tejido empresarial espariol. millones de hectareas), mas de 34.000 instalaciones de la industria de alimentacion y bebidas, mas de 230.000
locales de comercio alimentano mayornista o minorista y mas de 300.000 establecimientos de hosteleria

Namero Total de Empresas Preczencia fizica en el territorio nacional

Ramas de actividad

~ | ’
@Dg Agricultura, ganaderia y pesca 273.133 -’Q\— ) g %
A %9 2N9|
| Industria de alimentacién y bebidas 27.862 Te==""
=
— Comercio de alimentacién y bebidas 182.443 914 871 34 665 234 856 308 256
ﬁ ] [ - -
D Hostleri - Explotaciones  Instalacionesde  Localesdecomercio  Establecimientos
agrarias laindustriade alimentario mayorista tdehosteleria
Total ecosistema gastronomia 747444 alimemaCiOﬂ VmIHOI'ISla
y bebidas
Total economia espanola 3.528.409
Pezo (%) en la economia 21,18%
Fuents: enélisic de KPMG s pertir de informacion del INE (DIRCE) y del Minizterio de Industris, Comercio y Turismo Fuente: andlicia de KPMQG a partir de informacion del INE (DIRCE); datos referidos a 2023 excepto para nimero de explotaciones, que
: > correaponden al Censo Agrario 2020 (Gitimo disponible)
K% ?&%ﬁxg;ﬁg 2':(,”; :‘mm ;o;nmmu?w &E;,m%&:a‘; m&mﬂ ;ﬁ:ﬂs g Gastronomia espaiiola: impacto y tendencias de un ecosistema clave para la economia n

regetredas de KPMG Internstions| Limited, sociedsd ingleca limitads por garantia.
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gastronomia

1.4. Excelenciagastronomica en Espana

Espafna cuenta con una amplia y diversa riqueza gastronémica, que se expande a lo largo
de todo el territorio nacional, cuya maxima expresion la constituyen, a nivel de producto,
las denominaciones de origen protegidas y, a nivel de establecimientos, los restaurantes

galardonados con Estrellas Michelin o Soles Repsol, y que se complementa con las rutas
de enoturismo que cubren toda la geografia.

Eneste sentido, cabe destacar que en Espafia hay un total de:

291 Restaurantes galardonados con
Estrellas Michelin

76 2 Restaurantes distinguidos
con Soles Repsol

377 Denominaciones de Origen Protegidas, Indicaciones
Geograficas Protegidas oIndicaciones Geograficas

3B rutaseenoturismo

[ Mb © 2026 KPMG, S.A., sociedad enonima eapafiols y firna miembro de la organizacion globel de KPMG de frmes miembro independientes afiliadas
K 8 KPMG Internationsl Limited, sociedsd ingleea limitada por gerentie. Todoe loa derechos resenvados. KPMG vy el logotipo de KPMG son mercas
regtradss de KPMG Internstional Limited, sociedsd ingleca limnada por garsntia

Gastronomia espanola: impacto y tendencias de un ecosistema clave para la economia 12
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Espafia es una Potencia Alimentaria
Orgullo de calidad, variedad, diversidad, accesibilidad
Lo es gracias a sus agricultores, ganaderos y pescadores

Fomentar el consumo de productos locales y de temporada

Recuperar el valor de los alimentos
Evitar el desperdicio alimentario
Responsabilidad medioambiental, social y econdmica

Vincular con estilos de vida, cultura, gastronomia, moda, artes...
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s o Desperdicio alimentario

Por otro lado...

2 de cada 3 hogares siguen desperdiciando alimentos

/\ /\ /\ /\ 29,2 % de los hogares no
| ﬂ \ desperdicia
I_n_l I_r]_l ‘ l | \ (26,0 % afio 2021)

+12,3 % Evolucién hogares que no tiran

1170,48 Millones Kg-l en 2022

(-6,1 % vs Ao 2021)
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AOUL
NO SE
TIRA

NADA

Porque si tiramos
alimentos,
tiramos también
todo el esfuerzo
y los recursos
que hay detras.

EL PAIS MAS RICO DEL MUNDO
##olimentosdespana
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Campaiias de promocion

Publicidad institucional

> Elaboracidon de creatividades:

* Videos
* Cunas de radio
* Materiales graficos para impresion o digital

e Elementos transmedia

» Compra de espacios en medios de comunicacion
(contratacion centralizada).
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T EE W Programas de Promocion Europeos

La Politica Agraria Comun dedica importantes montantes destinados
a subvencionar campanas de promocion alimentaria.

Presupuesto: ~ 190 M€ anuales

[NJ[]Y . SIMPLES: 89.000.000€
TS FROM ,
. MULTIPLES: 88.000.000€
. INICIATIVA COMISION: 9.500.000€

EUI:{[_)PE

En general, Espaia se posiciona entre el tercer y cuarto pais mas participativo

e
LA FRUTA DA

Italia > Grecia > Francia > Espafia

» R '7 o\-‘ pllt
i

i EUROPE
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TE S IBERICO 5 UID n
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ALIMENTOS DE ESPANA

ELPAIS
MAS RICO DEL

MUNDO
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MUCHAS GRACIAS

PURIFICACION GONZALEZ CAMACHO
SUBDIRECTORA GENERAL
SG PROMOCION DE LOS ALIMENTOS DE ESPANA
DIRECCION GENERAL DE ALIMENTACION
sgpromocion@mapa.es
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