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La Vega Innova

Reunión en una sala 
de La Vega Innova.

Biotech Tricopharming

Tricomas glandulares en microsco-
pio electrónico. Biotech investigó en 
su estancia cómo aumentar estas 
estructuras en las hojas, que concen-
tran compuestos de interés medicinal.

sección: innovación.

Sostenibilidad y gestión 
de datos, los paradigmas  
en La Vega Innova
Texto: Ismael Muñoz 

El centro La Vega Innova se creó en septiembre de 
2023 y ha sido a lo largo de 2024 cuando ha desa-
rrollado su primera edición de impulso a empresas 
emergentes agrotecnológicas, aquellas que desa-
rrollan nuevas tecnologías para mejorar la produc-
tividad, eficiencia y rentabilidad de la cadena agro-
alimentaria española. Durante 2025 se desarrolla la 
segunda edición, con la vista puesta en la sostenibi-
lidad y la gestión de datos.

En un mercado agroalimentario internacional cada vez 
más competitivo y exigente se crea el centro de innova-
ción (iHub en la abreviatura inglesa) La Vega Innova para 
ofrecer a las empresas agrotecnológicas emergentes la 
oportunidad de desarrollar sus ideas, comprobarlas so-
bre el terreno, asesorarlas sobre su desarrollo y estable-
cer una red de contactos que permita transformar estas 
buenas ideas en soluciones para el sector agroalimenta-
rio español.

En la primera edición, las nueve empresas selecciona-
das han trabajado en diferentes desarrollos de software: 

para prevenir y controlar la transmisión de patógenos en 
la ganadería, optimizar la aplicación de fertilizantes, dise-
ñar bioestimulantes de última generación para plantas, 
implementar controles del riego de largo alcance y bajo 
consumo, transformar biorresiduos en materias primas 
de alto valor añadido, implementar sensores en inverna-
deros, y mejorar el seguimiento real de las cosechas.

“Junto con el Ministerio, apostamos por startups con un 
grado de maduración alto. No queríamos focalizarnos 
solo en la parte de incubación, de formación básica so-
bre emprendimiento, porque la potencialidad que tienen 

Innovación

https://lavegainnova.es/


“Se quiere hacer llegar 
las startups y sus produc-
tos a las grandes cooperati-
vas de agricultores y gana-
deros, a la gran empresa y 
superficies comerciales

Hyperplan utiliza datos satelitales, 
edáficos y meteorológicos para 
anticipar en qué condiciones se 
encuentra determinada oleagino-
sa o cereal en una zona concreta.

Hyperplan
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los dos partners (Ministerio de Agricultura y Telefónica) la 
iban a aprovechar empresas con proyectos bien defini-
dos que ya estuvieran trabajando y facturando”, asegu-
ra Luis Morales del Olmo, responsable del programa de 
emprendimiento de La Vega Innova. El perfil de los parti-
cipantes ha sido el de una empresa que disponía de un 
producto “con posibilidades de futuro al que hemos tra-
tado de dar soluciones concretas, desde el desarrollo fi-
nal, el testeo, la manera de producirlo o de comercializar-
lo”, señala Luis.

CONOCIMIENTO, INTERCAMBIO DE IDEAS 
Y CONTACTOS

Aunque con diferencias en función del tamaño de cada 
empresa y de sus años de funcionamiento, coinciden to-
das las entrevistadas en las razones que las llevaron a 
presentarse a la selección de 
esta primera edición: establecer 
contactos con la administración 
pública y con empresas tecno-
lógicas que potenciaran siner-
gias y les ayudaran a terminar 
de desarrollar, testar o lanzar su 
producto al mercado.

“No buscábamos inversión, por-
que en Francia ya habíamos pa-
sado tres incubadoras, pero sí 
conocer la administración, po-
der acceder a eventos y estar en contacto con otras em-
presas del sector”, comenta Zheny Valerieva, responsa-
ble de ventas de Hyperplan. Su producto es un software 
que da información sobre qué oleaginosa o cereal se 
está cultivando, dónde y en qué condiciones se encuen-
tra la cosecha, en el ámbito geográfico de Europa, Cana-
dá y Sudáfrica. Utilizan los satélites europeos Sentinel 1 y 
2, más un algoritmo propio en el que incluyen informa-
ción meteorológica, tipos de suelos y registros parcela-
rios. “Todo esto nos permite adelantar a nuestros clientes 

una previsión de la cosecha en el mes de abril, dos me-
ses antes de realizarse”, asegura Zheny. No es necesa-
rio explicar el valor estratégico que puede tener esta 
información.

En Animal Data Analytics (ADA) han diseñado un siste-
ma de control de visitas a granjas ganaderas en intensi-
vo. Se trata de un producto idóneo para propietarios con 
varias granjas entre las que haya movimiento de veteri-
narios, suministros de alimento o de personal de man-
tenimiento, por ejemplo. Por seguridad, todas estas visi-
tas deben estar recogidas para conocer su procedencia 
y tener la trazabilidad de un posible foco de infección, en 
caso de producirse. “Lo que hemos hecho es un sistema 
que hace que salte una alarma en el móvil del gestor de 
la granja si esa persona, vehículo o suministro proviene 
de un punto con alguna posibilidad de infección”, explica 

Gema Montalvo Bermejo, direc-
tora del departamento de pro-
yectos e imágenes en ADA.

La herramienta ya lleva tres 
años funcionando, pero el pro-
blema viene cuando se quie-
re utilizar en una ganadería que 
pasta suelta en el monte. “Ese 
fue el motivo de acercarnos a 
La Vega Innova: que nos ayuda-
ran con su equipo de técnicos a 
desarrollar este Biorisk External 

—nombre relativo a la detección de un riesgo biológico 
ajeno— para sistemas en extensivo”. Su participación en 
La Vega Innova les ha permitido acelerar el proceso de 
definición del nuevo producto: “Nos han ayudado a bus-
car proveedores de tótems: sistemas de control de acce-
so, como los de los parkings que registran quién ha pa-
sado y cuándo. Y han puesto a nuestra disposición sus 
campos de prácticas, donde en próximas semanas po-
dremos probar este sistema de control en campo abier-
to”, señala Gema, que se pregunta: “¿Habríamos llegado 

nosotros solos a hacer esta 
investigación? Es probable 
que sí, pero habríamos tar-
dado mucho más tiempo 
y habría sido mucho más 
costoso para la empresa”.

Todos saben lo difícil que 
es hacer el último esfuer-
zo para convertir una gran 
idea en un producto de 
calidad, con demanda en 
el mercado. Biotech Tri-
copharming trabaja en 
la producción de plantas 
aromáticas medicinales. 
Su objetivo era realizar 
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https://www.hyperplan.fr/es/
https://ada-animaldata.com/
https://ada-animaldata.com/biorisk-external/
https://www.tricopharming.com/
https://www.tricopharming.com/


· 17

“En la primera edición “aposta-
mos por startups con un grado de 
maduración alto, empresas con 
proyectos bien definidos que ya 
estén trabajando y facturando”

Animal Data Analytics

El sistema de bioseguridad de Ani-
mal Data Analytics lanza un aviso 
de paso no permitido si detecta 
que la entrada supone un riesgo 
de infección en la granja.

una investigación para mejorar el poder terapéutico de 
las plantas y aumentar la producción de algunas de ellas. 
“Las moléculas de interés están en los tricomas de las 
hojas. En la medida en que seamos capaces de aumen-
tar el número de ellos aumentaremos el poder terapéuti-
co de la planta”, comenta Laura Cuyas, su coordinadora 
de I+D. Aunque no llegaron a realizar la investigación de 
campo en busca de los bioestimulantes necesarios, Lau-
ra valora de forma muy positiva su participación: “Nos lle-
vamos formación en distintas materias y el contacto con 
empresas y especialistas de máximo nivel”.

En esto mismo coincide Pelayo Bolívar, director de Gur-
ban, empresa que cultiva microvegetales y flores comes-
tibles; con la peculiaridad de que lo hacen en entornos 
controlados, en cultivos verticales dentro de contene-
dores o dentro de naves y en invernaderos: “Necesitá-
bamos dar visibilidad al proyecto, que se encuentra en 
una fase avanzada de venta a escala, además de ase-
soramiento en cuestiones 
muy concretas. Han he-
cho un trabajo encomia-
ble de seguimiento, ade-
más de darnos visibilidad 
con eventos y de poder 
encontrarnos con empre-
sas con las que colaborar”.

Cada empresa que se 
acerca a una acelerado-
ra es un mundo con unas circunstancias y necesidades 
muy concretas. “En este caso, uno de los puntos más po-
sitivos ha sido la libertad de aprovechar todos los recur-
sos que tiene”, asegura Pelayo. Luis Morales reconoce 
desde La Vega Innova que “era un grupo un poco hete-
rogéneo, lo que hizo muy estimulante esta primera edi-
ción porque nos obligó a trabajar de forma mucho más 
individualizada. Son empresas que ya están trabajando y 
no queremos hacer perder el tiempo a ninguna porque 
es justo lo que no tienen”.

Comenzar un proyecto de 
esta envergadura, “con dos 
socios tan potentes”, con-
tinúa Luis, lleva su tiem-
po para “ajustar bien todas 
las piezas” y que desarrolle 
todo su potencial. “El resul-
tado es satisfactorio. Se han 
establecido relaciones que 
están dando sus frutos aho-
ra, como las startups que 
están ejecutando proyec-
tos con el Ministerio y que 
se han financiado por estar 
en La Vega Innova. Esta ex-
periencia nos ha permitido 

afinar más la selección de empresas y la oferta para la 
segunda edición”

SEGUNDA EDICIÓN EN MARCHA

En noviembre del pasado año, el Ministerio seleccionó las 
quince empresas que forman parte de la segunda edi-
ción de Innova AgriFoodTech. Según Luis Morales han 
seleccionado empresas en un estado más incipiente, “en 
fase de desarrollo, con un alto grado de innovación tec-
nológica y con soluciones muy enfocadas en la inteligen-
cia artificial”. Dos cuestiones fundamentales han pesado 
en esta elección: la apuesta por la sostenibilidad y la ges-
tión de datos. “Su modelo de negocio depende de la mo-
delización de datos para el desarrollo de productos, pero 
con un compromiso muy fuerte con cuestiones como la 
compensación de huella de carbono y la gestión eficien-
te de los riegos y de las energías. Es una demanda social 
pero también, si quieres acceder a fondos europeos, ne-

cesitas trabajar muy seria-
mente el dato y la sosteni-
bilidad”, asegura Luis.

La segunda novedad de 
esta edición es que quie-
ren hacer llegar las startups 
y sus productos a las gran-
des cooperativas de agri-
cultores y ganaderos, a la 
gran empresa y superficies 

comerciales. “Después de dos años, tenemos un ecosis-
tema bastante dinámico de empresas potentes y rele-
vantes”, asegura Luis.

El acceso a expertos en tecnología y mercado; la posi-
bilidad de testar los productos; y el acceso a un ecosis-
tema profesional, empresarial e institucional de máximo 
nivel convierten a La Vega Innova en una oportunidad 
de desarrollo para todas las nuevas empresas agrotec-
nológicas. 

Se ven 4 fotografías. En una de ellas se ve a varias personas en una reunión en una sala de La Vega Innova. Otra es 
una imagen de tricomas glandulares obtenida de un microscopio electrónico; su pie de foto explica que "Biotech in-
vestigó en su estancia cómo aumentar estas estructuras en las hojas, que concentran compuestos de interés medi-
cinal". La tercera imagen es un mapa de una zona de Francia cuyo pie de foto dice: "Hyperplan utiliza datos satelita-
les, edáficos y meteorológicos para anticipar en qué condiciones se encuentra determinada oleaginosa o cereal en 
una zona concreta". En la última fotografía se ve a una persona en una granja utilizando una tablet con un GPS cuyo 
pie de foto dice: "El sistema de bioseguridad de Animal Data Analytics lanza un aviso de paso no permitido si detecta 
que la entrada supone un riesgo de infección en la granja".

https://www.linkedin.com/company/gurban-agricultura-sostenible/?originalSubdomain=es
https://www.linkedin.com/company/gurban-agricultura-sostenible/?originalSubdomain=es

