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Proyecto MOVING

Cambio climatico

y despoblacion, principales
amenazas a las producciones
de las zonas de montana

Texto: Elisa Plumed Lucas / Fotografias: UCO, Maria del Mar Delgado, Diego Delso

LLas zonas de montana cubren el 36 % de la superficie comunitaria y albergan el 18 %
de las explotaciones agrarias europeas. Junto a su relevancia ambiental y ecologi-
ca, sus producciones desemperian un importante papel en el mantenimiento de su
poblacion. Estas razones motivaron que en 2020 se pusiera en marcha el proyecto
MOVING (Valorizacion de las Montanas a traves de la Interconexion y el Crecimiento
Verde), dentro del programa europeo Horizonte 2020, en el que participan 23 organi-
zaciones de 16 paises, implicadas en la mejora de las cadenas de valor en productos
y servicios emblematicos de esas zonas.

“El gran valor de este trabajo es que las partes interesa-  de las Montanas a través de la Interconexion y el Creci-

das, los afectados, estan refrendando lo que el conoci-
miento cientifico afirma a través de satélites, modelos vy
datos: que el cambio climatico y la despoblacion son un
riesgo importante para las zonas de montana porque
pueden afectar a la evolucion de las cadenas de valor de
sus productos emblematicos”. Asi cuenta la catedratica
de Economia, Sociologia y Politicas Agrarias de la Univer-
sidad de Cordoba, Maria del Mar Delgado, una de las prin-
cipales conclusiones del proyecto MOVING (Valorizacion

miento Verde), que lleva en marcha tres anos, y del que
es la principal coordinadora.

MOVING pertenece al Programa Marco de Investigacion
e Innovacion Horizonte 2020 de la Union Europea, cuen-
ta con un presupuesto de seis millones de euros y en él
participan 23 organizaciones asociadas de 16 paises (no
solo de la UE, también del Reino Unido, Serbia, Macedo-
nia del Norte y Turquia). El trabajo de los socios se centra
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https://www.moving-h2020.eu/
https://www.horizonteeuropa.es/anteriores-programas/h2020
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Loarre,_Huesca,_Espa%C3%B1a,_2015-01-06,_DD_08.JPG

POR UNA DEFINICION MAS POSITIVA DE "ZONAS DE MONTANA”

Zonas con limitaciones naturales que resultan mas dificiles de explotar eficazmente debido a
los problemas que plantean sus condiciones territoriales y naturales. Es la definicién de “zonas

de montana” en la normativa europea, cuyo enfoque parece orientado a justificar unas politicas
especificas o una serie de ayudas, en el caso de la produccién agraria.

Sin embargo, Maria del Mar Delgado propone buscar una definicién positiva, “mas proactiva”, para
intentar dar un giro de 180° que ayude a cambiar ese planteamiento meramente compensatorio, y
sirva para fomentar todas las oportunidades que ofrecen estas zonas.

en investigar como mejorar e innovar estas cadenas de
valor para hacerlas mas sostenibles y resilientes, con un
planteamiento participativo que involucre a la poblacion
que trabajay vive enlos 23 territorios analizados, a traves
de reuniones, encuentros y otros procesos de participa-
cion y colaboracion. El objetivo es definir su estado con
precision y plantear una hoja de ruta politica que sirva de
referencia a la Administracion publica cuando tenga que
establecer medidas politicas en las proximas décadas.

ZONAS ESPANOLAS EN EL PROYECTO

En cada zona de montafna en la que se esta trabajando
se ha seleccionado un producto emblematico para ana-
lizar su cadena de valor, abarcando los eslabones: pro-
duccion, procesado, marketing y distribucion. En Espa-
na, el proyecto MOVING se estd llevando a cabo sobre
estas tres duplas de zonas y productos: el aceite de oli-
va virgen extra ecologico de montana de las Sierras Sub-
béticas (Cdrdoba); el Jamoén Ibérico con Denominacion
de Origen Protegida (DOP) de Los Pedroches, en la de-
hesa de Sierra Morena (Cordoba); y los vinos de monta-
Na de Ayerbe v Loarre, en el Pirineo occidental de Hues-
ca. En el olivar de montana, su dificil mecanizacion, los
altos costes de produccion y el mayor grado de enve-
jecimiento de su poblacion respecto a otras zonas rura-
les son un lastre para su competitividad, a pesar de la ca-
lidad de sus aceites. Condicionantes similares afectan a
los vinos de montana. Y la dehesa de sierra morena pre-
senta rasgos particulares (como un insuficiente recono-
cimiento social y politico del valor de este paisaje hibrido).
Pero en todos los casos, el cambio climatico es un factor
amenazante, o ya reductor, de unas producciones en el
filo de lo rentable.

“Son cadenas de valor de productos con gran potencial”
explica Delgado, que incide en que “la cadena de valor
de un producto va mas alla de las zonas de montana,
se extiende a otros lugares, porque, por ejemplo, se pue-
de producir en la montana, procesar en el llano, y distri-
buirse y comercializarse en las urbes, e incluso en otros
paises”.

CAMBIO CLIMATICO Y DESPOBLACION

Segun afirma Maria del Mar Delgado, casi todos los acto-
res locales con los que se esta trabajando sefialan como
principales retos que marcaran el futuro del sector a la
escasez de precipitaciones, los cambios de tempera-
tura y los eventos extremos (caracteristicas del cambio
climatico); junto a la despoblacion, que esta llevando al
abandono de las tierras de cultivo. Para Delgado es nor-
mal que estos sean los principales puntos a tratar, ya que
los recursos naturales son basicos para las economias
de las zonas de montana, bien sean las basadas en el
sector primario (produccion de alimentos) como las del
sector servicios (turismo).

En este sentido, por ejemplo, las producciones de acei-
te 0 vino de montana apenas tienen peso en los merca-
dos nacionales e internacionales de ambos productos,
sin embargo, el papel que desempenan en sus zonas
es fundamental para el mantenimiento socioecondmico,
ecologico y ambiental de las mismas.

“Si el consumidor esta dispuesto a pagar algo mas por
este tipo de alimentos procedentes de zonas de mon-
tafa, con condiciones de vida y produccion mas extre-
mas, podremos avanzar”, afirma Maria del Mar Delgado.
Entonces, ¢,una solucidon seria crear una marca de cali-
dad que las diferencie? “Todavia no lo tenemos claro,
cuando hagamos el policy roadmap o las estrategias
politicas lo veremos”, concluye Delgado. ®

Cerdos ibéricos en la.dehesa
cordobesa, una de las 23 zonas
de-estudio del proyecto.


https://www.moving-h2020.eu/reference-regions/
https://www.youtube.com/watch?v=uw5ev-gWA64
https://www.youtube.com/watch?v=uw5ev-gWA64
https://www.youtube.com/watch?v=uw5ev-gWA64
https://www.youtube.com/watch?v=SlkAN9QvONI
https://www.youtube.com/watch?v=SlkAN9QvONI
https://www.youtube.com/watch?v=GBOWVxXAHBQ
https://www.youtube.com/watch?v=GBOWVxXAHBQ

